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Dlacze
to takie l
Krzysztof Wolicki
prezes Potskiego Stowarzyszenia Pogrzebowego

szANoWNl PłŃstwo,
Święta to czas szczegó|ny, gdzie

powinniśmy w rodzinnym gronie za-
pomnieć o naszej pracy, codzienności
i sprawach zawodowych. Chciałbym
W tym duchu złozyc Wam wszystkim,
w imieniu własnym, Po|sk iego Sto-
warzyszenia Pogrzebowego i redakcji
,, Memento,', najserdeczn iejsze Życze-
nia zdrowych, spokojnych Świąt, w ro-
dzinnejatmosferze. Niech to będzie d|a
nas czas na odpoczynek i odbudowę sił
przed nadchodzqcym Nowym Rokiem,
który stawia przed nami ko|ejne wy-
zwania i moż|iwości. obyśmy Wszyscy
wykorzystalije jak najlepiej, do budo-
wania naszych więzi rodzinnych i za-
wodowych. Niech nadchodzący Nowy
Rok 2015 będzie czasem, który pozwo|i
nam realizować nasze marzenia i do-
skonaIić naszq branżę oraz jednoczyć
się we wspó|nych działaniach. DIaczego
to takie ważne?

żvclr BLtsKo ŚnłleRcl
My,,ludzie od śmierci ' , często tra-

cimy dystans do naszej pracy. Przesta-
jemy dostrzegać wyjqtkowość naszej
drogi i trudnościjakie przed nami stojq.
Dopiero kiedy spotykamy się z Iudźmi
spoza branży, okazuje się jak niezwykłe
sq nasze zadania. Prowadząc wieIokrot-
nie rozmowy z dziennikarzami, czy ze
specja I ista mi, zaczynam sam zdawać
sobie sprawę, że nasze życie b|isko

śmierci, jest w pewien sposób nazna-
czone wyjątkową od powiedziaInością
i obarczone wie|oma zagrożeniami.
D|atego jednoczenie s ię i  wspó|ne
działania W naszym środowisku, tym
bardziej powinny być d|a nas priory-
tetem. Wykorzystujqc ten wyjątkowy
czas' zwracam się do wszystkich o za-
niechanie waIki, osobistych niechęci
i uprzedzeń. Jednoczmy się i wytyczaj-
my sobie ce|e, które nas wzmocnią jako
Iudzi i przedsiębiorców' Jestem prze-
konany, że to uzdrowi naszą całq bran-
żę pogrzebowq i wspó|nie będziemy
tworzycjasną i mocnq przyszłosc d|a
naszego wspó|nego rozwoju zawodo-
wego, biznesowego i osobistego.

NAszA BRANżA NA ŚWlEctE
Miniony rokd|a naszej branży może-

my uznać za czas wykorzystanych moż-
Iiwości' PoIskie Stowarzyszenie Pogrze-
bowe staje się poważnym partnerem
na europejskim, a nawet światowym
rynku. Po raz pierwszy w historii mamy
swojego przedstawicie|a w Światowej
Organizacji Firm Pogrzebowych FIAT-
-l FTA. Wiceprezydentem tej organiza-
cji został W tym roku Marek Cichewicz,
wiceprezes naszego Stowarzyszenia.
To otworzyło przed nami nowe moż-
Iiwości na promocję naszej branży
w świecie. Na|eżymy także do Po-
grzebowej Grupy Wyszehradzkiej V4.
Wspó|nie z Czechami, Stowacjq i Wę-

grami będziemy, W ko|ejnych |atach,
tworzycwspó|ny mode| działań w ce|u
podnies ien ia jakości  naszych usług
pogrzebowych. Słowem jesteśmy tam,
gdzie możemy nawiązywać współpracę
i nowe kontakty branżowe, wymieniać
się i korzystać z doświadczeń, sukcesów
i błędów innych państw w tworzeniu
np. nowego prawa pogrzebowego.

Za sukces minionego roku można
uznać także przygotowanie i wprowa-
dzenie na nasz rynek ,,Ubezpieczenia
na pogrzeb,,. Zosta|iśmy partnerem po-
lisy francuskiej fi rmy ubezpieczeniowej
Group Prevoir i wspó|nie stworzy|iśmy
produkt ubezpieczeniowy, który za-
pewn ia fi na nsowq przysz,tośĆ pochów-
ków' Wszystkie f irmy pogrzebowe
naIeżące do naszego Stowarzyszenia
mogq pośredniczyć w sprzedaży poIisy
i czerpać z niej rea|ne korzyści.

TARGI MEMENTO
NASZYM SUKCESEM

Tegoroczne Targi Memento Poznań
im. Wojciecha Krawczyka są sukcesem
całej branży. V|| edycja Targów prze-
kroczyła nasze najśmie|sze oczekiwa-
nia i przyciqgnęła rekordową |iczbę
f,5 tys. zwiedzających. Imponujqca
była nie ty|ko frekwencja, a|e przede
wszystkim bogata oferta firm, jakość
po|skich produktów i nowe techno|ogie
w usługach pogrzebowych. Dziękuję
wszystkim wystawcom ifirmom za to,
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że wspó|nie udało się nam zaprezentować naszq branżę w eu-
ropejskim sty|u, podnoszqc tym samym rangę po|skiej branzy
pogrzebowej na arenie międzynarodowej.

Także nasz dwumiesięcznik funeraIny,,Memento,' otwiera
się na nowych czyte|ników. Jego rozwój to dodatkowa szan5a
na jeszcze bardziej efektywne tworzenie pozytywnego wize-
runku przedsiębiorców oraz społecznego zaufania do rynku
usług pogrzebowych.

W JEDNoŚcl sIŁA
Zapytacie Państwo, co z nowym prawem pogrzebowym?

otóż powodzenie naszych działań na rzecz wprowadzenia
niezbędnych zmian w po|skim prawie, będzie w duzej mierze
za|ezało od da|szej aktywności izaangażowania całej branży.
Nieustannie pracujemy nad realnym wptywem na te decyzje.
Tym bardziej zachęcam Wszystkich przedsiębiorców do czyn-
nego udziału w tworzeniu naszej wspó|nej przyszłości i wstę-
powania w szeregi naszego Stowarzyszenia. Tworzqc spójnq
poIitykę naszych dziatań, imówiqc jednym głosem, będziemy
mieIijeszcze większe moż|iwości działania w Nowym Roku.

MEMENTO
DWUMlEslĘc]{lK FUNERALNY
Qasopismo administratorów Cmentarzy,
przedsiębiorców pogrzebowych,
producentów sprzętu pogrzebowego,
akcesoliów i urządzeń techniki Cmentarnej.
Rok XVll, Numer 5
Nakład do 1000 egz.
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Sprzedam tanio
urnę po dziadku
W naszym rodzinnym grobie zmieści się jeszcze z7o urn'
do nas. Co z pochowkami ludzi ubogich? Czy nasze nowe
jak węgierskie, ominie ten temat?

Kogo nie stać zapraszamy
prawo pogrzebowe, podobnie

Marta lrena
Kosnowska

dziennikarka,
^ ^ 1 . - ^ + - - -
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,,Memento"

Na chwi|ę przed śmierciq po-
dobno ma się ty|ko jedno ma-
rzenie. Najgorsze byłoby gdyby
coraz więcej ostatnich marzeń
dotyczyło pogrzebu' Nie mam
na myś|i tych marzeń o szk|a-
nej trumnie. Chodzi o te, żeby
w ogóle mieć pogrzeb' Prawo
które nakazuje pochówek zmar-
tego, kiedy rodziny na pogrzeb
nie stać, jest prawem okrutnym,
które odbiera godność żywym
iumarłym.

PODZIEMNY RYNEK
POGRZEBOWY

Węgrzy majq już nowe pra-
wo pogrzebowe, które wejdzie
w życie od stycznia 2015 roku,
a już nie wiadomo z czyjejkasy
pokrywać będą pochówki Iudzi,
których na pogrzeb nie stać. Jak
będzie u nas? otwartym pozo-
staje nadal pytanie: czy wszyst-
kie babcie w urnach w regale
będą nielegaIne? A jeś|i do tego
przemiIczymy temat pochów-
ków Iudzi ubogich, czy powsta-
nie podziemny rynek pogrze-
bowy? Ludzie będą wymieniać
się urnami' Dziadka rozsypie
się (nie|egaInie?) w rodzinnych
stronach nad stawem, w którym
Iubił łowić ryby, i da się ogłosze-
nie o treści: sprzedam tanio urnę

po dziadku. Może się okazaĆ,ze
nasze groby przestanq być gro-
bami rodz innymi,  jeś|i  Iudz ie
Iudziom okażq serce'

Bo mówienie, że wszyscy
jesteśmy równi wobec śmierci,
niewiele tutaj znaczy. Nawet
pogrzeb jest wyrazem zamoz-
ności i statusu społecznego' Ci,
którzy nie zna|eźli sposobu jak
być bogatymi, także w grobie
będq musie|i obyć się bez |uk-
susów. Ważne jednak, by nie
ty|ko |udzie ubodzy, a|e także
samotni i bezdomni mieli prawo
do godnego pochówku.

LUDZKIM GŁosEM
Nadchodzące  Św ię ta  to

czas, kiedy Wszyscy przemówią
,,Iudzkim głosem,,. Przy tej okazji
Warto też Wspomnieć o sprawie

Iudzi umierajqcych w więzie-
niach. Zgodnie z polskim pra-
wem, jeże|i zwłoki więźnia nie
zostanq odebrane przez rodzinę
Iub osoby b|iskie, informuje się
właściwego starostę o moż|iwo-
ści przekazania ciała pub|icznej
ucze|ni medycznejdo ce|ów na-
ukowych. l to starosta decyduje,
czy człowiek zostanie pocho-
wany, czy też jego ciało posłuży
eksperymentom medycznym.
Może czas to zmienić? Bo czy
starosta naprawdę powin ien
mieć prawo o tym decydować?

Zgodnie ztradycjĄ, W na-
szych po|skich domach, także
w tym roku na wigi l i jnym sto-
le nie zabraknie dodatkowego
talerza. Nasze nowe prawo po-
grzebowe powinno, nie jeden
raz w roku, a|e zawsze, pamię-
tać o ,,dodatkowej trumnie,,.
I nie może to być ty|ko roman-
tyczny gest, ale realne finanse.
By wszyscy, ktorzy odchodzq,
miel i prawo do godnej ostat-
niej drogi. Nawet jeś|i w życiu
grzeszy|i, inawet jeś|inie mogq
sobie sami pogrzebu kupić. Na
święta Ży czę naszy m pa r|a men -

tarzystom spełnienia marzeń,
szczegó|nie tych obywateIskich.
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Media o nas
DZIĘNNII(

GAZETA?RA\Ą/I{A
A kto umarŁ ten nie żyje. Kto zaradnyten zarabia.

Dziennik,,Gazeta Prawna,, opublikował obszerny tekst Miry Suchodo|skiej
o sytuacji w po|skiej branży pogrzebowej. Autorka wycenia nasz biznes fune-
ra|ny na ponad 1,5 m|d złotych. Próbuje |iczyć cmentarze W Po|sce z Krzysz-
tofem Wolickim, o trumnach rozmawia ze Zbigniewem Lindnerem, a Adama
Ragie|a pyta o rekonstrukcje pośmiertne. A także o kontro|ach sanepidu
w zakładach pogrzebowych, zalewie chińszczyzny i rynku kamieniarskim, czy-
tamy w artykule,,A kto umarŁ ten nie żyj. Kto zaradny, ten zarabia',. Po|ecamy.

Polityka: Rząd chce rozsypywania prochów
Tygodnik,,Po|ityka,,dotarł do opinii rządu do ustawy o chowaniu zmar-

łych. W artykule ,,Rząd chce zezwo|ić na rozsypywanie prochów zmarłych,,
pisze o rządowych p|anach dot. m.in.,,ogrodów pamięci,'. W artykule czytamy:

"Tymczasem coraz więcej osób, również ze wzg|ędów ekonomicznych, decy-
duje się na kremację, na czym branża funeraIna na pewno traci.,'

lr,v,pINEO
Przepis na prawo

W programie TVP info,,Przepis na prawo,' w całości poświęconemu
cmentarzom i chowaniu zmarłych, prezes PSP i redaktor nacze|ny,,Memento,,
Krzysztof Wolicki wraz z Janem Szczucińskim skarbnikiem PSP opowiedzie|i
o sytuacji na cmentarzach, kosztach pogrzebu, rozsypywaniu prochów i po-

trzebie wprowadzenia nowego prawa pogrzebowego.

Pytanie na śniadanie: kremowaćczy grzebać?
Prezes PSP Krzysztof Wolicki, 28 października był także gościem poran-

nego programu TVP2 ,,Pytanie na śniadanie,'. Zaproszenie do studia przyję|i

także Anna Sarnowska właścicieIka zakładu pogrzebowego,,ApokaIipsa,,
w Legionowie i ks. Bogdan Bartołd proboszcz katedry św. Jana Chrzcicie|a
w Warszawie. Dyskutowano na temat coraz bardziej popularnej w naszym
kraju kremacji, kosztach pogrzebu urnowego, a także o stanowisku Kościoła
katolickiego.

Wszystkie rozmowy i artykuły dostępne na stronie
polskiestowarzyszeniepogrzebowe.pl

Choinki
Pamięci

W usA tradycją jest
wręczanie

bliskim zmarłego choinki.

Do drzewka dołqcza się karteczkę

z kondolencjami lub informacjami
o osobie zmarłej.

Rodzina sadzi choinkę na cmentarzu
lub w przydomowym ogrodzie,

a ta staje się symbo|em życia osoby
zmańej, oczywiście jeś|i się

przyjmie.. .  ten pomysł w Po|sce?

Retacja z Targów Memento
>> str. 12

Numer e lzo4l9



czapka, kurtka i rękawiczki
Współcześni Eskimosi umierają najczęściej przed

rokiem zycia.Przyczyną tak wczesnych zgonów są
utonięcia, zawały serca izabójstwa. Po|icja przybywa na mIejfu
zgonu by sporządzić raport. Potem samolotem przewozisię clało
do najb|iższego szpita|a na sekcję zwłok. Po ki|ku tygodniach,
ciało zmarłego wraca do wioskiw prowizorycznej skrzyni.
Z Iotniska saniami rodzina transportuje trumnę do domu, gdzie
ubiera ciało zmarłego m.in. w czapkę, kurtkę i rękawiczki.

Plandeka isznurek
Współcześni Eskimosi na A|asce mieszkajq w małych wioskach

do tysiqca mieszkańców. |ch głównym transportem sq skutery
śnieżne. Jeś|ijest naprawdę zimno Iudzie nie wychodzq z domów.
Zima trwa tu przez 9 miesięcy w roku, a temperatury sięgają
nawet do minus pięćdziesięciu stopni. Prowizorycznq skrzynię
z ciałem Eskimosa zawija się p|andekq i obwiqzuje sznurkiem.
Zostawia na zamarzniętej ziemi i czeka do roztopów...

Otwarta trumna
Na A|asce do trumny wkłada się świecę i  k i|ka osobistych

rzeczy zmarłego. Wieczorem i w nocy sqsiedzi,  krewni i  rodzina
spotykajq s ię by śpiewać pieśni pożegnaIne i  wspominać zmar-
łego. Kiedy rodzina uzna, Że Wszyscy już dojecha|i na pogrzeb,
ciało zmarłego przewozi się do kościoła. Tam kazdy moze jeszcze

raz osobiście pożegnać zmarłego, przed zamknięciem trumny.

Tańce po stypie
Procesja żałobników pieszo i na skuterach śnieżnych z kościo-

ła udaje się na cmentarz. Do trumny przywiązany jest sztuczny
wieniec kwiatów' Trumnę pozostawia się na zamarzniętej
ziemi w oczekiwaniu na roztopy. Oczywiście nikt w takich
warunkach atmosferycznych nawet nie próbuje zapaIić znicza.
Rodzina i krewni organizujq w domu stypę. Póznym wieczorem
urzqdzajqtańce.. '

ro l tvtptr,tENTO Dwumiesięcznik Ftrneralnv



prezen
tacje

Ten aIbum to artystyczna i nosta|9iczna podróż ś|adami
sztuki cmentarnej, ku|tury i historii mieszkańców Radomska.
,,Pozostawimy po sobie jakiś ś|ad' 7przerazeniem patrzę jak
niewie|e po nas zostaje', '- mówi Roman Wa|as kierownik
Starego i Nowego cmentarza Kato|ickiej Parafii św. Lamberta
w Radomsku.

A|bum powstał z funduszy darczyńców. Jest pub|ikacjq
non-profit. Trafia do mieszkańców Radomska bezpłatnie,
a każdy kto wyrazi wo|ę pomocy, proszony jest o wpłacenie

dowoInej kwoty na konto Fundacji Drobne Kroki, wspierajq-
cej dzieci niepełnosprawne.

Cmentarz fotografowaIi Czesław PoIcyn i Jacek Kaszyński.
Autorami projektu sq Łukasz Wa|as i Jan Przepiórkowski.

Nas pomysł i rea|izacja zachwyca. Prezentujemy do na-
ś|adowania'

Fot' Anna Szcześniak

Numer 6lzor+lt



,,Targi Memento Poznań wpisuj4 się w najważniejsze spotkanf e branżowe na świecie.
Te Targi s4 spojrzeniem w przysztość.IVfech żyje Memento Poznań 2074!,

Petr Rambousek
Prezes Europejskiego Stowarzyszenia Firm Pogrzebowyrch

Rekordowa liczba 2,5 tys. zwiedzających,
nowoczesne wzornictwo i najnowsze technologie.

Goście ze świata, prezentacja oferty liderów na rynku pogrzebow1rm,
ważne debiuty polskich firm i nowości branży,

a także polscy artyści i architekci wkraczają do gry,
czyli podsumowanie VII edycji Targów Memento Poznań.

Chociaż podczas targów nie odnotowano żadnego zgonu,
przez trzy dni na powierzchni ponad 1350 m2,
w nowoczesnych targowych halach Poznania,

wszystko kręcito się wokót ceremonii pogrzebowej.

rz I lvtElrtlNTO Dwumiesiecznik Funeralnv



Architekci
gwiazdami
Targów
Memento

Trzech młodych architektów zadało
sobie pytanie jakzawrzecw małym na-
czyniu całq pamięć o człowieku i stwo-
rzy| i  , ,urny łzy,, ,  czy| i  pamięć zawartq
na Zawsze w zastygłej krop|i .  Mówi| i ,
że obawia|i  s ię jak przyjmie ich po|ska
branza pogrzebowa i  czy na Targach
Memento spotka jq  s ię  z  uznan iem.
Tymczasem podczas  w ieczoru  bran-
żowego odebraIi  nagrodę w kategori i
dizajnza trumnę Crista| (na zdjęciu), in-
spirowanq kryształem, symboIem czy-
stości i perfekcji. Ze swoimi funeraIny-
mi dziełami sztuki zaczę|i  w pierwszej
koIejności od rynków zagranicznych.
Podbój Po|ski rozpoczę|i od Targów
Memento, wprowadzajqc noWq jakość

do poIskiej branży funeraInej. Panowie
architekci z pewnościq trafiq ze swojq

ofertq do największych zakładów po-
grzebowych w kraju. Projektujq i  re-
aI i zu jq  także indywiduaIne nagrobk i
z  sys temem podświet |an ia .  , , Juz  po
p ie rwszym dn iu  byI iśmy zaskoczen i
pozytywnym odbiorem. okazało się,
że Targi Memento to niesamowita moz-
Iiwość rozwoju firmy oraz nawiqzania
świetnych kontaktów współpracy. Faj-
na atmosfera, wszystkim polecam." Ro-
bert KowaIczyk Aeon Form (na zdjęciu).

Versal
wśród

trumien
Trumna z naturalnego kamienia

wyściełana drapowaną satynq to szan-
sa na pogrzeb w kró|ewskim sty|u. Wy-
konana z granitu, z c ienkim kamien-
nym wiekiem jest niemal wieczna. To
pierwsza tego typu trumna na świecie!
Jej autorem jest Piotr Socha, posiada-
jqcy dokumenty urzędu patentowego.
oczywiście wśród zwiedzajqcych po-
jawiało się pytanie o Wagę kamiennej
trumny. okazuje s ię, że wieIoIetnie
doświadczenie producenta w obrób-
ce kamienia, pozwo|iło na stworzenie
trumny, która znacznie nie odbiega
ciężarem od tych wykonanych z twar-
dych gatunków drewna. Cena trum-
ny zaczyna się od 6500 p|n do nawet
kiIkunastu tysięcy w zalezności od
Wzoru, rodzaju okuć i  granitu. Trumny
wykonuje Zakład Kamieniarski Socha
z Łańcuta.
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Piękni w trumnfe
Warsztaty rekonstrukcj i  twarzy, produkty do zabezpie-

czania i dezynfekcjizwtok, baIsamacja, kosmetyka i makijaż,
a nawet perfumy d|a zmarłego, czy|i droga do efektu, W któ-
rym ciato po śmierci  wyg|ąda jak we śnie. Stoisko Po|skiego
Centrum Szkolnictwa Funeralnego, znanego polskiego balsa-
misty Adama RagieIa, należało do najczęściej odwiedzanych.
Pytany przez media co myś|i o Targach Memento, odpowie-
dział: , ,Jak to? Targi Funera|ne Memento to naj|epsze targi
funeralne w Po|sce! My oświecamy i  szko|imy |udzi branży
jak profesjonaInie zająć się c iałem osoby zmarłej, d|atego
tu jesteśmy, bo tutaj naprawdę warto się zaprezentować.,,
W styczniu 2015 roku ko|ejna odsłona pracy mistrza. W ksiqż-
ce pt. ,,Bez strachu. Jak umiera człowiek,,, Adam Ragie| zdra_
dzi czyteInikom fizyczne i metafizyczne tajemnice śmierci.

Ę7ryMnSmflffi
W światowym styIu zaprezentowała swoje Iuksusowe

karawany niemiecka f irma Kuhlmann Cars. Wszystkich za-
chwycała wyjqtkowej k|asy biata Iimuzyna, obok której nikt
nie mó9ł przejsĆ obojętny. oficjaIny przedstawicie| firmy
w PoIsce Grzegorz Bartoszek zapewniał, że Targi Memento
,,sq dIa firmy najważniejsze w PoIsce, tutajzadebiUtowaIiśmy
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dwa |ata temu i odnieś|iśmy sukces w postaci dobrych wyni-
ków sprzedaży. W tym roku tez pełen sukces i nowi k|ienci,
którzy zamawiajq nasze mode|e Iimuzyn unikatowych.,, Sa-
mochody przeznaczone do wyjqtkowo uroczystych cere-
moni i  pogrzebowych wzbudzały zachwyt zwiedzajqcych,
a potencjaInych k|ientów nie odstraszała nawet ich cena, bo
z takim karawanem kazda firma pogrzebowa może uczciwie
pokonać konkurencję istać się na rynku numer jeden'



Od iewej;
Tomasz Kobierski- wiceprezes Zarządu MTP,
Marek Cichewicz - laureat nagrody specjalnej,
Krzysztof Wolicki - prezes PSP

W podniebnej aranzacji Zaprezentowała się firma
B0NG0 specja|izujqca się w międzynarodowym trans-
porcie zmarłych. Firmę reprezentował jej dyrektor Ma-
rek Cichewicz, jednocześnie wiceprezydent światowej
organizacji pogrzebowej F|AT-|FTA. Ta światowa organi-
zacja pogrzebowa zrzesza ponad B0 krajów świata. Jej
narodowym członkiem jest Polskie Stowarzyszenie Po-
grzebowe. Targi Memento Poznań im. Wojciecha Kraw-
czyka odbywajq się pod prestizowym patronatem F|AT-
-|FTA, co nadaje im międzynarodowq ran9ę i wpisuje
Targi Memento W kaIendarz najważniejszych świato-
wych wydarzeń funera|nych. Podczas otwarcia Targów
Marek Cichewicz dziękował całej branży mówiqc, ze ,,nasz
kraj został zauważony na arenie międzynarodowej i to za-
sługa naszych przedsiębiorców i Targów Memento. Wie-
|okrotnie na świecie gratu|ujq mi jakości naszych produk-
tów.,,

Za swojq działaIność w kraju oraz promocję poIskiej
branzy funeraInej w świecie, otrzymał specjaInq nagrodę
Targów im. Wojciecha Krawczyka. Nikt się temu nie dziwił,
bo kariera Marka Cichewicza to prawdziwy lot do sukcesu.
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Liście bultu
l owoce
eukaliptusa

Prawdziwie arty5tycznq oprawę Targów zapewniła PoIka

Szkoła F|orystyczna. W aIei Iipowej, przezt.(Zy dni, artyści na

scenie prezentowaIi najnowsze pomysły itrendy w kwiato-
wych aranżacjach funeraInych. Hitem były dekoracje z sU-
szonych I iści buku. Ich nosta|9iczny charakter ideaInie pasuje

do florystyki pogrzebowej. Ciekawq propozycjq było także
Wykorzystanie kwiatów hortensj i  bukietowej oraz gałązek

i owoców euka|iptusa. Co ciekawe, okazało się, że kształt
wieńca na Mazowszu różni s ię od tego w Wie|kopo|sce. F|o-
rystyczna podróz po Polsce była okazjq do poznania kwiato-
wych tradycji i nowości.

POLSKA
JAKOSC

Trumna
podświetlana

Zaskakującq nowościq na Targach Memento była ka-
mienno-szk|ana trumna z podświet|eniem wewnętrzem
poIskiej firmy kamieniarskiej Sjenpo|. Zanim naciśniesz
guzik może się wydawać, że kamień i hartowane szkło to
wszystko czego możemy się spodziewać. Tymczasem kiedy
się zaświeci, WeWnqtrz widzimy ciało zmarłego. To kontro-
wersyjne rozwiqzanie przyciqgało bardzo dużo zwiedzajq-
cych. Zmarłego mozna wreszcie pożegnać bez podnoszenia
wieka.

16 | MEMENTO Dwumiesiecznik Funeralnv



Urny ZAVADZKI
z duszq URNS

Na Targach Memento i jednocześnie na rynku zadebiuto-
wała po|ska pracownia artystyczna BEA SToNE. Po raz pierw-
szy można byłozobaczyć urny kute irzeŹbione, patynowane
i srebrzone, mosiqdzowane i  po|erowane. To ko|ekcja , ,urn
z duszq,, d|a prawdziwych indywiduaIistów, bo każdy poje-
dynczy egzemp|arz jest niepowtarza|ny. Niech hasło firmy
nie zmy|i nikogo, chodzi oczywiście o wykonanie z duszą,
a urny są na prochy.

Kazda urna tej firmy powstaje we współpracy z po|skimi
artystami wzornictwa. To produkty o nowoczesnych, pro-
stych formach, wysokiej klasy i w bardzo dobrej cenie. lde-
aIna propozycja dIa naszych zakładów pogrzebowych. Urny
wykonane sq z ceramiki szk|iwionej, ze szkła i sz|achetnego
gipsu' Firma ma w ofercie nawet znicze nawiązujqce formą
do nocnej |ampki. I tu okazuje s ię, że produkty |uksusowe
nie muszą być drogie. Zavadzki.pI



lVa słówko
czyhwystawcy o Targach Memento

Targi Memento to dobry sposób na
biznes, W tym roku przygotowaliśmy
dwa stoiska;jedno z akcesoriami pogrze-
bowymi, drugie to bogato oferta golan-
terii pogrzebowej, zarówno dla zmarłych
jak idla obsługi.Warto się wystawiać, bo
tutaj pozn aje my o czekiw a n i a kl i e ntów'

Aneta Zdyb
Carmen

Jesteśmy od pierwszej edycji tych
Targów. Dziołamy prężnie i mamy kom-
pl eksow q ofe rtę d l a za kła d ow p og rze bo-
wych, a tu spotykamy naszych klientów.

Cezary Świtkowski
dyrektor Hygeco Polska

Wystawiamy się już na trzeciejedy-
cjiTargów' W tym roku mamy nowości
i premiery czyliwyjqtkowe pojazdy, które
prezentujemy w Polsce po raz pierwszy.
Po tym jak widzimy jaka jest tegoroczna
frekwencja i zainteresowanie naszymi
karawanami, na pewno będziemy tu za
dwo lata.

Zbigniew Pytel
INTERCAR Modena

r1
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SAKRAIIA i KAMIEN po SąSiedzku
Hitem Targów SAKRAL|A było nowoczesne wyposaże-

nie kościołów. Nam przypadły do gustu drewniane ławki
z podgrzewaniem elektrycznym, także k|ęcznika. Naszym
zdaniem powinny być obowiqzkowe w każdym koście|e,
szczegó|nie podczas pogrzebów o tej porze roku. Za to na
Targach Branży Kamieniarskiej ST0NE królowały najnowo-
cześniejsze światowe tech no|og ie do perfekcyj nej obróbki,
cięcia i pracy W kamieniu.

Krzysztof Wolicki Prezes Polskiego Stowarzyszenia Po-
grzebowego zapewnił, Że ,,Targi Memento im. Wojciecha
Krawczyka sq ukoronowaniem pracy po|skich przedsiębior.
ców i producentów, a Poznań jak widać jest idea|nym miej-
scem do tego typu przedsięwzięć' W tym roku mamy po są-
siedzku Targi Branży Kamieniarskiej STONE iTargi SAKRAL|A.
To doskonałe rozwiqzanie, żeby poszerzać nasze kontakty,
d|atego za dwa |ata p|anujemy znowu połączyĆsi|ly.,,

_g
{#
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Patrzy Pani na reklamy na-
szej branży pogrzebowej ijakie
ogólne wrażenie?

Reklama funeralna w Polsce to
jeszcze wciqż ziemia nieodkryta.
Nie umiemy mówić o umieraniu,
a to przekłada się na brak właściwej
oprawy reklamowej.

Najlepsza reklama polskiej
branży pogrzebowej.

Wysoko oceniam pomysł połq-
czenia kampanii społecznej z re-
k|amq usług pogrzebowych' Myślę
o reklamie jednej z polskich f irm
z Mazowsza: ,,Zwolnij, do nas za-
wsze zdqżysz,'. To jest pomysł tra-
fiony. Ważne ieby bezwyraźnego
ce|u nie epatować śmierciq. Jeś|ijuż
straszymy, to d|a bezpieczeństwa
i podniesienia spotecznej świa-
domości o zagrożeniu na drodze.
W Rzymie jedna z agencji pogrze-
bowych także prowadzi podobnq
kampanię. ,,Nie jedź zbyt szybko,
wca|e nam się nie spieszy, zeby Cię
zobaczyĆ,,, albo ,,Jeś|i chce Ci się
spaĆ, zatrzymaj się natychmiast.
Lepiej odpoczqć w aucie niz u nas,,.
Pozyteczne i buduje zaufanie.

Na Targach Memento w Po-
znaniu można było zobaczyć
złotątrumnę, w jakiej zostałpo-
chowany Michael Jackson. Po-
grzeb osoby znanej w trumnie
naszej f rmy to musi być bardzo
dobra reklama.

Wśród wpływowych, bogatych
Iudzi dziś złota trumna, w której
pochowano króla Pop, faktycz-
n ie jest  numer jeden.  W trumnie
pokrytej Warstwq 14 karatowego
złota został pochowany austraIijski
przywódca mafi i Car| WiIliams i kró|
soulu James Brown, a złotych po-
chówków dokonujq także najwięksi

współcześni kryminaIiści świata np.
mafia rosyjska tzw. ,,wory w zako-
nie,'' Dzięki te|ewizyjnej transmisji
pogrzebu króla Pop na cały świat,
faktyczn ie miI iony ludz i  mogły
zobaczycjeden z najbardziej luk-
susowych modelifirmy. To darmo-
wa rek|ama. I jest to niesłychanie
sprytny sposób wykorzystan ia
sytuacji przez firmę pogrzebową,
a efekty sq natychmiastowe. Ty|ko
trzeba pamiętać o tym, że firma
zapracowała na to budując swoją
wieIoIetniq, przemyś|aną strategię.
By osiq9nąć prawdziwy sukces,
Wszystko musi być dopracowane
w zakresie własnego wizerunku
w najdrobniejszych detalach. Za-
czyna się od strategii, a kończy na
wyjątkowo eIeganckiej wizytówce
będqcej najdrobniejszym e|emen-
tem całej kampanii wizerunkowej
firmy. Tu nie może być miejsca na
przypadkowy projekt znajomej sio-
stry brata żony właścicie|a.

A jak reklamować piec kre-
macyjny?

Tak jak piec na to zasługuje :).
W branży rek|amowej, tak jak wszę.
dzie, są ludzie zdo|ni i zdarzajq się
zupełnie pozbawieni marketingo-
wego wyczucia rynku. Dlatego nie
ma gwarancji, ze jeś|i powierzymy
komuś wykonanie rek|amy, to na-
sze obroty zwiększq się o 100o/o.
Dlatego ważny jest wybór odpo.
wiednich specjaIistów, którzy stwo-
rzq przede wszystkim strategię
marketingowq, a potem przełoz4
jq na język sztuki wizuaInej. Robie-
nie rek|amy, zeby ty|ko była, mija
się z ce|em, bo to potencjał niewy-
korzystany i wyrzucone pieniqdze.
A potem dziwimy się, ze biznes się
nie rozwija. oczywiście reklama
może być windq do sukcesu.

od czego za|eży, na którym
piętrze wysiądziemy?

od pomysłu ijego rea|izacji. To
co decyduje, to jest indywiduaIność
i oczywiście konsekwentne budo-
wanie pozycji izaufania. lwcale nie
trzeba szokować. Chodzi o świe-
żość pomysłu i wyjście ze stereo-
typów. Firmy branży pogrzebowej
zamiast się wyrózniać upodobniajq
się do siebie. Ci co wchodzĄna ry-
nek chcqc odnieść sukces muszq
wykreować swój indywiduaIny wi.
zerunek. Takze firmy z tradycjami
powinny szukać nowoczesnych po-
mysłów na |ifting. To bardzo waz-
ne dla dalszego rozwoju firmy. Re-
k|ama to także aranżacja wnętrza
siedziby' Powinna być urządzona
z gustem, w odpowiedniej kolory-
styce, niekoniecznie czarnej, fiole-
towej czy złotej' Dyskrecja, e|egan-
cja i estetyka, to przede wszystkim
powinno otaczać całą branżę oraz
Iudzi pogrqżonych w największej
rozpaczy tego świata.

Amerykanie reklamują,,urny
z głową zmarłego', wykorzystu-
jąc wizerunek obamy. Ale chyba
nawet w Ameryce nie zachęcają
jeszcze żeby umierać?

Tam pożqdane jest Wszystko
czego jeszcze nie było. Ameryka
rozumie, że reklama to sztuka przy-
ciqgania uwagi. Majq najIepszych
profesjonaIistów w tej dziedzinie.
I  tam nawet obama s ię n ie ob-
raz i .  Jedna z amerykańsk ich f i rm
ma w swojej ofercie już nawet ko-
smiczne pochówki. Próbki prochów
zmarłego wysyłajq na orbitę ziem-
skq, księzyc Iub poza system sło-
neczny. USA to rynek szczegó|ny,
bardzo otwarty na nowości i prze-
kraczanie granic. Rek|amę traktuje
się tam jak być a|bo nie być firmy.
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To rynek rywalizacji, nowatorskich po-
mysłów iryzyka, Dużo mniej poważnie
podchodzimy do reklamy i wizerunku.
W konsekwencji u nas wszystko kręci
się wokół tzw. bezpiecznych projektów
bezryzyka.

W PoIsce, nasz światowy poten-
tat wśród trumien firma Lindner,
reklamuje trumny z nagimi model-
kami. Już chyba blisko do Ameryki?

owszem to trochę w sty|u amery-
kańskim, coś jak funeraIny ka|endarz
Pirelli, ty|ko, że Pire||izatrudnia naj|ep-
sze mode|ki i naj|epszych fotografów
świata. Autorem ka|endarza na 20.|5
jest Steven Meisel, jeden z najlepszych
fotografów modowych. Każde wyda-
nie kalendarza Pirelli jest rewolucyjnym
wydarzeniem artystycznym. Warto
podkreś|ić, że to pomysł sprzed 50 |at!
Natomiast nie da się ukryć, że ka|en-
darz Lindnera jest szokujqcy, a firmie
nie brakuje odwagi. Trzeba jednak pa-
miętać, że konserwatywnie to też nie-
koniecznie znaczy nudno. Warto pod-
kreś|ać tradycje firmy i doświadczenie.
Włosi, inaczej niimy, od |at wychodzq
z rek|amq do szerokiego odbiorcy' Jest
elegancka urna, sypie się piach zp|azy,
musze|ki i do tego hasło ,,Domagaj się
kremacji z certyfikatem,'' Są tez hasła
rek|amowe w sty|u ,,Umiera się ty|ko
raz,,. A|e myś|ę, że nie powinniśmy mieć
tzw. zachodnich komp|eksów. Powinni-
śmy robić swoje.

Myśli Pani, że stać nas na to? lle
kosztuje dobra kampania, która
zrobi z firmy lidera na rynku?

Cena  p ro fes jona lne j  kampan i i
w duzej mierze za|ezy od jej zasięgu.
To zleceniodawca decyduje o tym jakie
fundusze chce przeznaczyć na rek|a-
mę i wtedy dostosowuje się strategię
ijej zasięg do moż|iwości finansowych
firmy'7gadza się, ze największe i najbo-
gatsze śWiatowe marki mają naj|epsze

i najdroższe kampanie o zasięgu mię-
dzynarodowym. oni wiedzq, że dobra
reklama zaprocentuje w biznesie, a po-
niesione koszty szybko się zwrócq. Co
jednak ciekawe, realizacja dobrego po-
mysłu niekoniecznie wiqże się z ogrom-
nymi nakładamifinansowymi' Na tym
po|ega dobry pomysł'

5ą grzechy reklamy' których wy.
baczyć się nie da?

Zły pomysł aIbo zupełny jego brak'
Człowiek, który obsługuje komputer
nawet perfekcyjnie, może być technicz-
nie bardzo dobry, a|e nie mieć zmysłu
artystycznego i umiejętności przeło-
żenia założeń strategicznych na prze-
kaz. Chodzi o to, że dużo operatorów
opro9ramowania może nie posiadać
wyczucia kompozycji, koloru, formy
i typografi i . A jest to najistotniejsza
umiejętność, która decyduje o sukcesie
reklamy. W efekcie dobra reklamaprzy-
ciąga przecież ciekawym, oryginaInym
obrazem.

A co Pani sądzi o wrocławskim
domu pogrzebowym Game Over. To
teżjestforma reklamy?

To jest pomysł ciekawy. Świat rek|a-
my powinien posługiwać się językiem
modnym idostosowanym do odbiorcy.
Nie znam we Wrocławiu żadnego za-
kładu pogrzebowego, a ten zapamię-
tam właśnie dzięki nazwie. Pytanie, czy
chciałabym z jego usług skorzystać.

l chciałaby Pani?
Tak, poniewaz wyczuwam tu ludzi

z otwartq głowq J.
Właśnie zakończyły się Targi Fu-

neralne Memento w Poznaniu. Tar-
gito dobra reklama dla branży, czy
przeceniamy ich znaczenie w biz-
nesie?

Targ i  sq bardzo ważne. Mus imy
zbudować takze prestiż naszej f irmy
w branży i to najIepsza okazja by się
zaprezentować i porównać się z kon-

kurencjq. oczywiście to także bardzo
dobra forma rek|amy. Przedsiębiorcy
o tym doskona|e wiedzq. W Po|sce targi
pogrzebowe budzq jeszcze społeczne
zaskoczenie' Wciqż niedostatecznie
oswajamy śmierć. Wyganiamy jqzna.
szegoiycia, gdzieś do smętnych szpitali
icmentarzy. Proszę zwrociĆ uwagę, że
nawet branża budow|ana ma swoją ga-
zetę na ogó|nym rynku wydawniczym.
A branża pogrzebowa tylko d|a swoich,
W prenumeracie. To o czymś świadczy.
Podobnie targi sq typowym, zamknię-
tym forum branżowym. Pamiętam jak
przed |aty miałam okazję zwiedzać
targi pogrzebowe w Paryzu. Tam mo-
numenta lne ha le Grand Pa la is  pre-
zentowały różne sposoby traktowania
tematu śmierci np' rodem z Meksyku,
gdzie wszystko co dotyczy śmiercijest
kolorowe i radosne. Dało się również
zauw azy ć zróznicowa nie ku Itu rowe
np. znaczenie ko|oru śmierci, czern -

w naszej ku|turze euroamerykańskiej,
biel - na Wschodzie, niebieski - w lranie.

czy jest  coś, co mówi Pani
wszystkim swoim klientom?

Zawsze powtarzam moim klientom,
że chodzi o to, żeby się wyróznić. Naj-
ważniejsze jest kreatywne poszukiwa-
nie nowych pomysłów wynikajqcych
z błyskawicznego wychwytywania no-
wości rynkowych i trendów. Jeśli chcesz
się upodobnić do innych to szkoda two-
ich wyrzuconych pieniędzy na kampa-
nię rek|amowq. Wchodzq nowe media
i na|eży je wykorzystywać' Tu już od-
grywa ro|ę inteIigencja i świadomość
biznesowa, i to jest właściwa droga do
sukcesu firmy. A teraz tak sobie myś|ę,
że biznes funeraIny bez dobrej rek|amy
jest jak... pogrzeb bez nieboszczyka.

rozmawiała
Marta lrena Kosnowska

I
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Drukarnia
na miarę xxl wieltu

XXl wiek Wymaga od firm dużej elastyczności, ana- Po niespodziewanej śmierciwłaścicie|a drukarni |Wonex,
!izowania oczekiwań klientów, by nie odeszlido kon- firmqzarzqdzaŻonawrazzcórkq kontynuujqc wie|o|etnie,
kurencji, stawiania i osiągania ambitnych ceIów. Jest tworzone z pasjq i oddaniem dzieło'
to moż|iwe tylko dziękizaangażowanym pracow- -/\ Firma |wonex poprzez usi|ne starania i wy-
nikom iwybitnym liderom na każdym poziomie , \ trwałq pracę rea|izuje rozpoczęte przez śp.
organizacji. , \ Edwarda Księżopo|skiego projekty i inwe-

stycje. Poprzez zakup nowej maszyny flek-
Mija dokładnie rok od śmiercizałożycie|a dru- l. , sograficznejdrukarnia |wonex poszerzyła

karni śp' Edwarda Księżopo|skiego. Ten czas po- ^f \ wach|arz świadczonych usług oraz stała
kazał jak zamysł konkretnego człowieka prze- , ^ ,^T"ja," \ się jeszcze bardziej konkurencyjnq dru-
kłada się na obecny rozwój firmy. , ilw0ND( \ i*; na rynku po|igraficznym.

Dz ięk i  w ie |k i emu zaangażowan iu ,  f  '  L  W ie |o |e tn i e  doświadczen ie
Wszystktm naszyn'l

og romnemupoświęcen iu ,p racow i t ośc i I - . ' ' - - 1 - . .^
Klientom i Partneromi de te rm inac j iwłaśc i c i e |a f i rmy ,mała f i rma>. . .* ' . . . . . .

przekształciła się w duże przedsiębiorstwo , 
sktadamy zyczctlta 

L. przez drukarnię |wonex wysokiej
zatrudniajqce ki|kadziesiqt osób, zdoby- ^J. 

spokcjnych . . 'J .' ';.' ,. .:. L. jakości druk offsetowy, f Iek-
wajqc jednocześnie zaufanie wie|u. Z Swiąt Bozego Narodzen'uL, sograficzny, cyfrowy oraz
k|ientów orazzyskqqcmiano so|id- f oraz pomyślnosc1 1 sllkccsow L wie|koformatowy k|ientom
nego partnera w biznesie I w Nowym Roku . z całego kraju.

Numer 6lzo4lz3
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Napo|eon Bonaparte nakazał pochować tu serce swojej

ffiochanki Marii Wa|ewskiej i przenieść prochy najwybitniej-
Ęzego komediopisa rza FranĄi, Mo|iera. Tutaj snem wiecz-

nym odpoczywajq m.in' Honoriusz Ba|zak ijego po|ska

3Łon#zlachcianka Ewe|ina Hańska, Marce| Proust, oskar

ffilft..erał Wojska Po|skiego Józef Wysocki, no i oczy-
wiśchfryderyk Chopin'

grobku Fryderyka Chopina widnieje jedynie

data śmierci. D|aczego nie ma daty urodzenia? otóż na-
dal| nie ma pewności czy Chopin urodził się 22 |utego czy
1 rnarca 1810 r. Nagrobna inskrypcja głosi,,A Fred Chopin,,.
Czy Francuziz wielkiego kompozytora zrobili Fredzia, tylko
d|ate{fże a utorem na g robka był Jea n - Ba ptiste C| esi n ger,
zięc tlrge Sand7



Edith Piaf na Pdre-Lachaise w 1963 roku żegnało 40 tys.
|udzi.  W swoim słynnym ,,Hymnie miłości,,  śpiewała:,,Gdy
pewnego dnia życie Ciebie mi wyrwie, jeś|i umrzesz będąc
da|eko ode mnie, nie obchodzi mnie to jeś|i mnie kochasz,
poniewaz ja umrę równiez, będziemy ze sobą na wieczność,
w wie|kości błękitu, w niebie nie ma prob|emów... , ,

Grób J irna Morr isona, urodzonego na F|orydzie |egen.
darnego poety i muzyka The Doors jest jednym z najczęściej
odwiedzanych grobów na Pdre-Lachaise. Informacja o jego

śmierci została podana do pub|icznej wiadomości dopiero
po 8 dniach. Prawdopodobnie przedawkował heroinę. Nie
przeprowadzono sekcji zwłok, a jego przedwczesna śmierć
została owiana Iegendq. 7 |ipca 1971 roku, niewie|kie grono
przyjacioł odprowadziło artystę na Pere-Lachaise. Zmarł
w wieku 27 |at. Czy d|atego tak przejmujqco śpiewał: , ,Po-
wiem ci, ze będziemy musie|i umrzec.,,7

Grobowiec A||ana Kardeca (1804-1869) twórcy a|fabetu
do porozumiewania s ię z duchami'

Ten zapomniany autor , ,Księgi duchów',,  francuski pe-
dagog, do swoich 50. urodzin wykładat anatomię, f izykę,
matematykę, chemię i  astronomię. Potem zainteresował
się zjawiskami niewyjaśnionymi i  postanowił naukowo zba-

dać ich przyczynę, Pisał: , ,Człowiek nie składa się jedynie

z materi i ; jest w nim składnik myślqcy połączony z c iałem
fizycznym, które porzuca, tak jak porzuca się zniszczone
ubranie, a zmar|i  mogą porozumiewać się z zywymi bądź
bezpośrednio,bądź za pośrednictwem medium w sposób
widzialny i  niewidzialny". Epitaf ium na grobowcu Kardeca
brzmi: Narodzić się, Umrzec, odrodzić ponownie i wciqż się
rozwijać - takie jest prawo.

W Brazy|i i ,  współcześnie 2 mIn osób ku|tywuje pamięć
Kardeca, tworzqc środowisko Iudzi otwartych na kontakty ze
światem pozagrobowym.W PoIsce kiIka |at temu powstało
pierwsze po wojnie wydawnictwo spirytystyczne, które
tłumaczy m.in. książki brazyl i jskiego medium Chico Xaviera.
To autor400 ksiqżek, które podyktowały mu... duchy!od |at
intryguje badaczy i Iiteraturoznawców, wszyscy sq zgodni, że
jego ksiqżek nie mógt napisać jeden cztowiek. Podobne ta-
jemnice skrywa ks. Francois Brune. Ten wykładowca teoIogi i
na Sorbonie, przy poparciu zwierzchników Kościoła, zajmuje
się nagrywaniem głosów zmartych.

Marta lrena Kosnowska
Fot. Krzvsztof Wolicki
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Ubezpieczenie
NA POGRZEB
W poprzednim numerze DF MEMENTo pisatiśmy
o nowej polisie ubezpieczeniowej francuskiej firmy
Grupe Prevoir, stworzonym wspolnie z Polskim
Stowarzyszeniem Pogrzebowym pod nazwą
NA POGRZEB.

Nowy produkt ubezpieczeniowy
wzbudził bardzo duże zainteresowanie
zarówno wśród potencjaInych k|ientów
jak izakładów pogrzebowych. W prze-
ciągu dwu pierwszych miesięcy sprze-
dano przez sieć agencyjną ki|kadzie-
siąt po|is. Umowę o współpracę z firmą
Grupe Prevoir na sprzedaż po|isy NA
PoGRZEB podpisaIi między innymi by|i
prezesi Polskiego Stowarzyszenia Po-

grzebowego Tomasz 5a|ski z Łódzkiej
firmy KLEPSYDRA jak i Franciszek Mak-
symiukfirma HADES z Białej Pod|askiej.
Z informacjijakie uzyskaIiśmy od Woj-
ciecha Mądrowskiego z Grupre Prevoir
wynika, że dokumenty niezbędne do
podpisania umowy na sprzedaż ubez-
pieczenia złozyło P.P.U ,,Zie|eń', Sp. z o.o.
z Gdańska kierowane przez prezesa Ja-
rosława Kammera oraz Przedsiebior-

stwo Usług Komuna|nych z Krakowa
z prezesem Januszem Kwaterą.

Mqdrowski otrzymuje zapytania
o moż|iwość przystąpienia do progra-
mu czy też odnośnie szczegółów po|isy.

NaIeży podkreś|ić, iż stworzone
przez Groupe Próvoir ubezpieczenie
,,NA POGRZEB" jest pierwszym na pol-
skim rynku produktem przygotowa-
nym wspó|nie z branżq pogrzebowq,
uwzględniającym oprócz rodziny rów-
nież interes Zakładu Pogrzebowego.

W poIisie beneficjentem głównym
jest Zakład Pogrzebowy wybierany
z listy firm rekomendowanych przez
Polskie Stowarzyszenie Pogrzebowe,
który znajduje się w najb|iższej oko|i-
cy, gdzie k|ient chce być pochowany.
Dopiero Uposażonym dodatkowym
jest ktoś z b|iskich wyznaczony przez
ubezpieczonego.

Procedury zwiqzane z po|isq ,,NA
POGRZEB":
. K|ient, który zakupił po|isę wyznacza

konkretny Zakład Pogrzebowy jako
wykonawcę usługi pogrzebowej po
swojej śmierci.

. K|ient może wyrazić zgodę na kon-
takt z nim ze strony Zakładu Po-
grzebowego. W tym przypadku PSP
powiadomi konkretny Zakład Po-
grzebowy o tym fakcie oraz prześ|e
mu dane kontaktowe do Klienta. Do
obowiązku Zakładu będzie naIeża-
ło skontaktowanie się z K|ientem,

z6 | tuntuBNTO Dwumiesięcznik Funeralny



umóWienie spotkania oraz usta|enie
Wszystkich spraw związanych z reaIi-
zacją poIisy.
Po wykonaniu usługi pogrzebowej,
Zakład Wystawia (na druku Groupe
Prevoir) potwierdzenie wykonania
usługi wraz z wysokościq poniesio-
nych kosztów. Koszty te potwierdza
członek rodzi ny zmarłego.
Wybrana przez Ubezpieczonego
suma ubezpieczenia zostanie prze-
kazana na konto Zakładu pogrzebo-
wego.

osoby odpowiedziaIne za współpracę:

ze strony Grupe Próvoir:
Wojciech Mądrowski
Partnership Development Manager
tel. kom. 512947 235
wojciech.mad rowski@prevoi r.pl

ze strony PSP:
Krzysztof Wolicki
Prezes Zarzqdu
tef. kom.604286073
prezes@stowa rzyszen iefu nera I ne.pl

priPEt orrl?

Współpraca Stow atzyszenia
z Utzędem ochrony Konlrurencii
i Konsumentów

Polskie Stowarzyszenie Pogrze-
bowe podjęło współpracę z Urzę-
dem Ochrony Konkurencji i Konsu-
mentów. Udostępniamy na stronie
internetowej stowarzyszenia www.
polskiestowarzyszeniepog rzebowe.
p| po dwukrotnym kliknięciu na zna-
czek UoKiK Poradnik ' 'Świadczenie

usług cmentarnych i pog rzebowych
- obowiqzki zarzqdcy cmentarza W
świet|e ustawy o ochronie konku-
rencji i  konsumentów'', który jest
skierowany zarówno do władz ko-
ście|nych, ja k i komunaI nych zarzqd-
ców cmentarzy.

Poradnik zawiera:
przykłady najczęściej pojawiających
się prob|emów związanych z ograni-
czeniem swobody świadczenia usług
pogrzebowych na terenie cmentarzy,
wrazz odwołaniami do uzasadnień
prawnych,
omówienia wybranych zagadnień
prawa konkurencji,
charakterystykę rynku usług cmen-
tarnych i pogrzebowych w Polsce
oraz wybranych krajach,
wskazówki dotyczqce tego jak na|eży
postępować, by nie wejść w konflikt
z prawem.

Zachęcam do Iektury
Krzysztof Wolicki Prezes PSP

Numer 6lzo14l z7
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Jeszcze o opłacfe
po 20-tu latach

Jakiś czas temu ustyszatem pogląd, że optatę przedtużającą po 20-tu latach za grob
ziemny należy liczyć od dnia jej wptaty niezaleznie
od tego jaki czas uptynąt od daty wygaśnięcia poprzedniej optaty. Pogtąd ten, jak mi
mówiono wygtosit prelegent na szkoleniu w Katowicach. Krotko po tym otrzymatem
pisemną, potwierdzającąten pogląd opinię biura prawnego. Poglądy te uwazarnza
niewtaściwe. Przedstawię ponizej swoj punkt widzenia.

Pochówek osoby zmarłej odbywa się na podstawie cy-
wilno prawnej ustnej umowy o pochowanie. Na podstawie
tej umowy znana z imienia i nazwiska osoba zmarła jest
chowana w okreś|onym miejscu cmentarza iw okreś|onym
grobie. Stronami umowy są: działajqcy w imieniu właści-
cie|a cmentarza pełnomocny zarządca cmentarza i ktoś
b|iski |ub krewny osoby zmarłej wymieniony w art. 10
ust. 1 ustawy o cmentarzach i chowaniu zmarłych. Prawo
do pochowania krewni zmańego uzyskują z mocy prawa
W momencie jego śmierci. Grono osób nabywających
prawo do pochowania jest bardzo szerokie. PochÓwkiem
zajmuje się zwyk|e jedna z wymienionych osÓb. Jest to

zwyk|e osoba najbIiższa zmarłemu' Pozostate osoby swo-
jego prawa do pochowania nie wykorzystują akceptując,
aby prawo to wykonała osoba najb|iższa.

Można by sądzić, że po pochowaniu zwłok prawo do
pochowania staje się bezprzedmiotowe i przestaje istnieć
gdyż zwłoki zostały pochowane i nikogo juz pochować nie
można. W tej sytuacji skoro pochówek się odbył, osoba
zmar!ła została pochowana, to i umowa o pochowanie
wygasła. Gdyby przyjqc, że umowa wygasła, to rzeczy-
wiście po 20-tu |atach da|sze istnienie grobu uzaIeżnione
byłoby od zawarcia nowej umowy i wtedy uiszczanaprzy

R E K L A M A
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tej okazji opłata mogłaby być |iczona dopiero od dnia
zawarcia umowy.

Pog|ąd o wygaśnięciu umowy zawieranej przy po-
chówku i zawieraniu po 20-tu |atach nowej umowy jest
błędny. Umowa o pochowanie zawarta przed pochowa-
niem zwłok nie wygasa po ich pochowaniu. Z umowy
o pochowanie wynika nie tylko zgoda na pochowanie,
ale także zgoda na postawienie nagrobka i urzqdzenie
wystroju grobu a takze na czczenie pamięci zmarłego.
Na I eży przyjąc, ze z zaw artĄ przed pochówkiem u mowy
wynika, ze grób może istnieć przez20 |at, a po tym okre-
sie na wniosek kogoko|wiek, jego da|sze istnienie będzie
moż|iwe pod warunkiem, że umowa zostanie przedłużona
poprzez złozenie zastrzeżenia i uiszczenie opłaty jak za
pochowanie. Z inicjatywą przedłużenia umowy wystąpić
ma ktokolwiek, a zarządca cmentarza nie może się temu
sprzeciwić jeżeIi nie Występują przeciwwskazania obiek-
tywne. Grób definitywnie przestaje istnieć (i prawo do
grobu wygasa definitywnie) dopiero wtedy gdy w grobie
tym zostanie pochowana inna osoba zmarła.

Jeżeli więc wnoszenie po 20-tu |atach zastrzeżenia
Wraz optatą jest kontynuacją umowy zawartej przed po-
chówkiem, to musi być zachowania ciqgłość umowy' Nie
może to być nowa umowa bo wtedy pojawi się kwestia
kto jest uprawniony do zawarcia takiej umowy, na jakiej
podstawie, komu przysługują prawa ijakie?

opłatę przedtuzającą (izastrzeżenie) moze uiścić kto-
kolwiek. Jeś|i byłaby to nowa umowa to by oznaczało,
że osoba zawierająca umowę uzyskuje jakieś prawa d|a
siebie, a to przeciez nieprawda.

Prawo do pochowania, po pochowaniu staje się pra-
wem do grobu. Prawo do pochowania wykorzystała jedna
z uprawnionych osÓb. Prawo do powstałego W ten spo-
sób grobu mają osoby, którym ustawa o cmentarzach.'.
pierwotnie przyznatta prawo do pochowania czyli osoby
wymienione W art. 10 ust. ], niezależnie od tego kto po-
chówku dokonał. Przy prawie do pochowania na|eży przy-
jąĆ,ze pierwszeństwo mają osoby wymienione wcześniej
(w art..|0 ust.1). Przy prawie do grobu takiego pierwszeń-
stwa przyznawać nie na|eży. Podobnie jest przy prawie do
ekshumacji. Zgodę na ekshumację muszq wyrazić osoby
wymienione W art.10 ust.l bez prawa pierwszeństwa. Jeś|i
nie ma zgody wszystkich, to jest spór który musi rozstrzy-
gnqć Sqd, a do tego czasu ekshumacji dokonywać nie
wolno.

o umowie o pochowanie będzie szerzej W następnym
numerze.

Marian Kolczyński
kolczynski@op.pl

695 403 872

R E K L A M A
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MatkaBoza

Historia obrazu Matki Bozej Dobrej Śmierci stynącego taskami sięga XVI wieku.
Obraz Madonny w ztotych owocach i liściach granatu symbolizujących mitość
i śmierć, podarowali nam prawdopodobnie Rosjanie. Dlaczego zatem nie byt ikoną?
I dlaczego sptonąt w Powstaniu Warszawskim mimo, że ocalato wnętrze kościoła
w ktorym się znajdowat?

obraz Matki Bożej Dobrej Śmierci aż do Powstania
Warszawskiego otoczony był przez Po|aków czciq i sły-
nął łaskami. Warszawiacy i pieIgrzymi szukaIi pomocy
i pocieszenia w modIitwie do Matki Bożej DobrejŚmierci.

Do dziś w koście|e pw. Wniebowzięcia Najświętszej
Maryi Panny i św. Józefa przy Krakowskim Przedmieściu
52 mieści się Sanktuarium Matki Bożej Dobrej Śmierci.
To bardzo mato dziś znane sanktuarium maryjne, wciqż
skrywa swoje wielkie tajemnice...

MATKA BozA DoBREJ ŚmlrRcl PŁoNtE
W POWSTANIU WARSZAWSKIM

Kroniki odnotowują, że obraz trafił do Po|ski z kościoła
w Moskwie. Jeś|itak, zdumiewające jest, że nie był wyko-
nany technikq ikony. Madonna z Dzieciqtkiem Jezus była
namalowana temperq na desce. Autor obrazu pozostał
nieznany. Wiemy ty|e, ie obrazot|zymał w darze kró| Jan
Kazimierz. Następnie podarował go prefektowi mennicy
kró|ewskiej. Ten z ko|ei przekazał go swojemu synowi.
Duchowny, ojciec Innocenty w 1664 roku ofiarował obraz
warszawskiemu kościołowi.

W czasie Powstania Warszawskiego obraz jako szcze-
gó|nie cenny został zabezpieczony i ukryty w piwnicy
k|asztornej. Mimo to spłonqł, chociaż duża część Wnętrza
kościoła oca|ata... Ludność Warszawy na gruzach zrów-
nanej z ziemiq sto|icy, opłakujqc śmierć tysięcy dzieci,
młodzieży, I ud ności cywi I nej i swoich bohaterów którzy
oddaIizycie w obronie miasta, odebrało spłonięcie obra-
zu jako znakz niebios Matki Bożej Dobrej Śmierci.

3o l ununNTo Dwumiesięcznik Funeralny



Trudno się dziwić, że kiedy w ]963 r. doprowadzono do
rekonst rukc j i  obrazu ,  Warszawiacy  pamięta jqcy  Powsta-
n ie ,  o ryg inał  i jego h i s tor ię ,  n igdy  n ie  zaakceptowaI i jego
nowej, do tego niedoskonałej wersj i .  Dopiero w l990 roku
przy  wspó tpracy  z  konserwatorami  z  Wawe|u wykonano
ko|e jną próbę odtworzen ia  w ierne j  kop i i  obrazu .  Udaną
rekonstrukcję autorstwa Mariana Paciorka, konserwatora
obrazów śred n iowiec zny ch, wystawiono na tradycyj nym
miejscu w kap|icy, gdzie niegdyś wisiał oryginat.

W dawnym kaIendarzu I i turgicznym święto Matki BoŹej
Dobrej Smierci  przypadało na 22 dzien paŹdziernika. Na tą
pamiątkę 22. dnia każdego miesiqca w Sanktuarium Matki
Bozej Dobrej Smierci  odbywają się wieczorne Uroczyste na-
bozeństwa. Przywrócono także dawny zwyczaj odprawiania
przed obrazem Mszy świętych prymicyjnych.Przy ołtarzu
wierni pozostawiają takze kartki  z prośbami, a kaŻdego 22
dn ia  mies iqca  wp isu jq  swoje  prośby do ks ięg i .  Ks .  P rałat
Wiesław Kqdzie|a tłumaczy, że, Iudzie tutaj nie ty|ko proszq
o dobrą śmierc, a|e przede wszystkim o dobre życie, które
przygotuje ich do odejścia z tego świata.

Chociaz obraz nie istnieje w oryginale, Matka Boza Dobrej
Smierci  nadaI pociesza człowieka, prowadzqc nas w miłości
do nieodgadnionej, wie|kiej tajemnicy śmierci .

Rafał ochmański

Bractwo Dobrej Smierci

Od XV l lw ieku w warszawsk im Sanktuar ium Matk i  Boze j
Dobrej 5mierci  przy Krakowskim Przedmieściu w Warszawie,
dziatało Bractwo Dobrej 5mierci '  Członkowie Bractwa mie|i
obowiqzek kazdego dnia modIić s ię za konajqcych i  zmarłych
o(az przygotowywac wiernych do ostatniej drogi.  W duchu
największych chrześcijańskich wartości prowadziI i  z chorymi
rozmowy o śmierci  i  piInowaIi przyjęcia przez nich sakramen-
tU namaszczenia. Az do połowy X|X wieku Bractwo Dobrej
Smierci  uczestniczyło takze w pogrzebach wiernych i  pal iło
świece przy trumnach w koście|e

I

Czarodziejskich chwil, ciepłej, rodzinnej atmosfery,
uśmiechow, Zdrowia, pysznoŚCi n0 stole, Cudownych prezentow,

spełnienia marzen, wyjqtkowego iylwestrl i wszystkiego,
co najlepsze,w Nowym Rol<u

zyczy
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Targi Pogrzebowe TANE o
w Moskwie ,S HEKPOIIOJIn

- Mrx/Q/IłN''oĄIł^q noxoPloHHA' BbICTABKA

W dniach 28-30 października br. na
zaproszenie przesłane do biura F|AT
IFTA przez Prezesa targów Necropo-
l is w Moskwie Pana Sergeja Jakushi-
na miałem moż|iwość uczestniczyć
w święcie branzy pogrzebowejw Rosji.
Targi NecropoIis sq największą Wysta-
wq funeraIną W tym kraju. Tegoroczna
Wystawa była wyjqtkowa, ponieważ po
raz pierwszy Wystawa została zorgani-
zowana przy współpracy z organizato-
ramiTanexpo z Włoch.

NecropIis zostało zorganizowane
bardzo profesjonalnie i dopracowane
w każdym szczegó|e. Co wyróżniało tq
Wystawę od innych to pokazy mody
oraz konkurs obsługi pogrzebu o cha-
rakterze państwowym' Zas iadajqc
w jury miałem moż|iwość przyjrzenia
się z b|iska 2 ekipom złożonym z czte-
rech panów każda, które musiały za-
|iczyc częśĆ teoretyczną i praktycznq.
Konkurs przykuł uwagę wie|u zwiedza-

jqcych i był bardzo emocjonujqcy do
samego końca.

Organizatorzy poprosili mnie oraz
Pana dr. Rolfa Lichtnera z EFFS o przed-
stawienie standardów jak ie panujq
w Unii Europejskiej odnośnie działa|-

ności branży pogrzebowej. Podczas
mojego wystqpienia zaprezentowa-
łem zgromadzonej na sa|i niema| set-
ce słuchaczy historię po|skiej branŻy
pogrzebowej oraz jej obecny stan.
Uczestników konferencji najbardziej za-
interesował temat partnerstwa pub|icz-
no-prywatnego, które może okazać się
d|a rosyjskiej branży pogrzebowej do-
skonałym rozwiązaniem.

Choć rynek rosyjski nie jest najła-
twiejszym i ciężko jest się na nim za-
istnieć to moim zdaniem po|scy przed-
siębiorcy mają duże szanse odniesienie
sukcesu W tej części Świata.

W imieniu organizatoróW targóW
funeralnych Necropolis zapraszam na
ko|ejną edycję w dniach 21-23 paździer-
niku 20'15.

Marek Cichewicz
Wiceprezydent FIAT-l FTA
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Mediolan stolicą kremacji
Niemiecki wyna|azca Fryderyk Siemens już w |atach 70.

X|X w. skonstruował pierwszy e|ektryczny piec do spopie|a-
nia zwłok osoby zmarłej. A|e to Włosijako pierwsi dokonaIi
w 1876 roku kremacji ciała po śmierci. oczywiście w Medio-
lanie.

Angielskie tony rtęci
Naukowcy z Wie|kiej Brytanii a|armują, że jedno kre-

matorium wydzie|a rocznie nawet ki|ka ton rtęci. Na tere-
nie WieIkiej Brytanii, gdzie znajduje się dziś już prawie 250
obiektów do spopie|ania zwłok, badania wykazały,że Iudzie
zamieszkujqcy w pob|iżu krematoriów narażeni są na bardzo
niebezpieczne dioksyny. Dużym prob|emem okazały się den-
tystyczne p|omby, które wydzie|ają rtęć podczas spa|ania...

Prochy Francuzów
44o/oFrancuzów dek|aruje dziś,ie po swojej śmierci chce

pochówku w urnie. Moż|iwość kremacjiwe Francji istnieje od
.|886 roku. Bardzo popu|arne jest tam rozsypanie prochów
zmarłego w przyrodzie. Istniejq specjaIne rejestry w gminach,
które prowadzq doku mentację,,osób rozsypa nych''.

Greckie tabu
Kremacji zwłok zabrania is|am, judaizm i prawosławie'

Hinduizm i buddyzm nakazuje, a katolicyzm zezwala. W pra-
wosławnej Grecji istnieje ty|ko jedno krematorium. Dopiero
W tym roku Dekret Prezydenckiwprowadził prawo kremacji
i rozsypania prochów nad morzem Iub na obszarze kremato-
rium w tzw. miejscu pamięci, które jest ogrodem z fontanną.

Europa prochami podzielona
W Hiszpanii całkowita wo|ność. Urnę z prochamizabie-

rasz do domu i robiszz niq co chcesz. W Niemczech wciąż
tradycyjnie. od 1934 roku prawo nakazuje pochówki na
cmentarzu. Tymczasem już w 17 państwach Unii Europejskiej
można przechowywać urny z prochami poza cmentarzem.

Co po kremacji?
Kiedy u nas kremacja to Wciąż d|a wie|u Po|aków forma

pochówku nie do przyjęcia, Amerykanie chcq wprowadzić
na rynek nowy sposób na to jak dusza pożegna się z ciałem.
W ciqgu ki|ku godzin ciało zmarłego zamienia się w zie|ono-
-brązową ciecz przypominającą syrop. . .

I
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Polska jest krajem o największej
dysproporcji między samobójstwa-
mi mężczyzn i kobiet. Gdy jedna
kobieta popełnia samobójstwo, to-
w ar zy szy jej 6 mężczy zn. D I a cze g o?
Czym jest depresja? Czy japońskim
katarem duszy? A może odpowie-
dzią człowieka na świat, w którym
żyje?

Różne prawdy i statystyki
Na jednym z portal i  pomocy psy-

cholog icznej czytamy, ze,,statystycz-
ny poIski samobójca jest mężczyznq
w średnim wieku mieszkajqcym na wsi
Iub w małym miasteczku, pracujqcym
fizycznie lub bezrobotnym, od niedaw-
na owdowiałym Iub rozwiedzionym.,,
Tymczasem w tygodniku ,,Newsweek"
czytamy, że nasz samobójca to raczej
męŻczyzna z duzego miasta, a kończy
ze sobq z powodu straty stanowiska,
pieniędzy, firmy, pozyĄi, kochanki czy
rodziny. Komu wierzyc? Czy kazdy szyje
samobójcę na własnq miarę7 A moze

w mediach chodzio depresję i  kampa-
nie firm farmaceutycznych oraz zdo-
bywan ie  rynku zbytu?  W Japon i i  l ek i
przeciwdepresyjne rek|amuje s ię już
pod hasłem,,przeziębienie duszy, '  Iub

,,katar duszy,'. A dwór cesarski podał do
pubIicznej wiadomości informację, ze
na depresję choruje nawet sama księz-
niczka. Żyjemy w czasach, w których
trudno o prawdę. )uz97o/o najważniej-
szych badań kIinicznych finansowanych
jest przez koncerny farmaceutyczne.
Więc jeś|i nie statystyki i  badania, to
pozostaje nam sprawę rozwazyc psy-
chologicznie.

Mężlczyzna Czyli kto?
Męiczyzna w sposób zadaniowy

widzi swoje życie. Jest z natury zdo-
bywcq, chce posiadaciznaczyĆ. Na tym
buduje swojq wartość. Myś|iw sposób
Iogiczny i  ceIowy. Inaczej niż kobieta,
stworzona do wychowa nia potomstwa,
męŻczyzna nie posługuje się emocja-
mi '  Oczywiście przezywa emocje, aIe

w odróżnieniu od kobiety, emocjami
nie jest. Dlatego, ze nosiw sobie arche-
typ łowcy, musi być zatem czujny jak na
polowaniu i  skupiony na przetrwaniu.
Prawdopodobnie d |atego męzczy Źnie
brakuje podzie|ności uwagi i  umiejęt-
ności robienia kiIku rzeczy jednocze-

śnie. Mężczyzna radzi sobie za to do-
skonale, w zadaniach wymagajqcych
zaradności, s iły i  koncentracj i .  Sprawa
bytu i przetrwania wcześniej czy poź-
niej całkowicie zdominuje jego życie.

Także potrzebę spotykań w mę-
skim gronie przy piwie czy na meczu
tłumaczy  s ię  tym,  że n iegdyś przed
i po poIowaniu męŻczyźni zbieraIi się
W 9rupy, tworzy|i  systemy, które na-
wzajem chroniły ich przed niebezpie-
czeńs twem.  NadaI  facec i  majq  s i Inq
pot rzebę omawian ia  swo ich  spraw
i wyczynów. D|atego duże znaczenie
w budowaniu samoceny majq komen-
tarze ko|egów. WiększośĆ męiczyzn
podkreś|a, ze nie ma nic gorszego niż
kobieta, która ocenia i krytykuje swo-
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jego partnera w towarzystwie. Utrata
honoru, p|ama na męskości, słabość
czy przegrana, to czynniki, które mogq
sprawić, że siIna męska psychika, może
okazac się bardzo krucha'

To szumi rzeka podziemna
Tomasz Jastrun,  poeta i  p isarz ,

W ,,Newsweeku,,opowiedział o swo-
jej depresji: ,,Wisi się nad przepaściq
wszechświata, wokół groza i zimno'
oto zdycham a|e potrafię dow|ec się
do komputera i opisać stan, W którym
jestem, chociaż co prawda mam pro-
b|em, żeby trafić pa|cami w k|awisze,
to działanie |eków p|us depresja.', Lu-
bię Jastruna, przed |aty czytałam jego
,,Rzekę podziemną,,. Myś|ałam, że sobie
ją wymyś|ił, a teraz przyznał się w me-
diach, że był i jest chory, a rzeka pod-
ziemna w nim płynie.

Depresja jest dziś jak wirus, prze-
nosi się na sportowców, ce|ebrytów
i pisarzy' Coraz częściej sławni ludzie
ujawniajq się ze swoją chorobq' Nikt
jednak nie mówi czym jest ta choroba?
Wszystkie nasze probIemy, obniżenie
nastroju, złe samopoczucie łatwo zdia-
gnozować jako depresję. Za|eca się
wizyty u psychologa i psychiatry. Prze-
konuje się, że trzeba ty|ko dobrać wła-
ściwe |eki iżycie znowu będzie do znie-
sienia. Tymczasem strata osoby bliskiej,
bezsiIność wobec rzeczywistości, osa-
motnienie, brak zajęcia i bezce|owość
to czynniki, które kazdego człowieka
szybko sprowadzq na ścieżkę ciemno-
ści. Inne czynniki chorobotwórcze to
długotrwały |ęk, stres, krytykanctwo,
złe nastawienie do Iudzi, nałogi i |ecze-
nie farmakologiczne. W mediach nie-
ustannie mówi się o depresji, a zgonów
z powodu samobójstw jest już dwa
razy więcej niż z powodu wypadków
drogowych' Ludzie nada| szukajq roz-
wiqzania w tab|etkach' Czy d|atego, że

ich stan nie pozwa|a im szukać gdzie
indziej? Jastrun przekonuje, ie ,,Żeby
popełnić samobójstwo trzeba być
gdzieś między depresjq umiarkowaną
a ciężkq, bo w ciężkiej depresji człowiek
nie ma siły na nic,,' Ludzie z depresjq
wszystko by odda|i żeby pewnego dnia
świat stał się ciepły ijasny' A|e przyjęcie
w stosunku do choroby postawy me-
tafi zycznej jest wciqż postrzegane jako
sza|eństwo. Tymczasem nikt na tym
świecie nie potrafi naukowo zaprze.
czyĆ,ze nasze emocje i myś|iwpływajq
na nasze zdrowie.

fabójcze media
Współczesny świat kreują media.

Wiedza dotycząca prawdziwych pro-
b|emów człowieka i informacji o tym
kim jesteśmy, co i jak przezywamy,
w oficjaInych mediach właściwie nie ist-
nieje. Jesteśmy zaIewa ni informacjami,
które niosą ze sobą bardzo złq energię.
Katastrofy, morderstwa, patologie, cho-
roby. Media kreują idea|nego mężczy-
znę sukcesu z jednodniowym zarostem
i idea|nq kobietę, która je na śniadanie
sześć włoskich orzechów na włosy i pa-
znokcie. Ludzkie problemy sprowadza
się do or9azmu w sypiaIni i tabIetek
na wzdęcia. Ludzie od rozwoju ducho-
wego i energiitwierdzą, że żyjemy na
poziomie przetrwania. StaIiśmy się spo-
łeczeństwem konsumpcyjnym, które
kupi wszystko. Trudno dziś o udane
małżeństwa, przyjaźnie sqsiedzkie, do-
bre re|acje w rodzinach i szczęś|iwych
Iudzi' Większośc |udzi zyje w obawie
o to, że mogq stracić to co już zdoby|i.
To odbiera swobodę i radość życia i po-
chłania wie|kie pokłady naszej energii.
Kiedy Jan Paweł || mówił do |udzi ,,Nie
|ękajcie się'' niewie|u z nas rozumiało
o czym mówi. Tymczasem wszystkie
systemy oparte są na |ęku, także nasze
codzienne zycie, cały świat i nasze mi-

kroświaty, które tworzymy. Strach spra-
wia, że |udzie godzq się na wszystko,
poddajq, siedzą cicho i nie protestują.
A sukces? Przezlata napompowany
przez media i konieczny d|a każdego,
okazał się zabojczy,jeś|i jest i jeś|i go
nie ma. Trudno się dziwić, że mamy
gotowego statystycznego samobójcę.
D|aczego męzczyznę? Sięgajqc do od-
Iegłych czasów, męŻczyzna był rezo-
nansem, który wyczuwał zagrożenia,
oceniał sytuację i chronił ognisko do-
mowe od świata zewnętrznego' Widać
współczesny świat, życie w ciqgłym
zagrożeniu ichronicznym |ęku o prze-
trwanie, d|a męŻczyzny okazały się nie
do zniesienia.

Jest taka chińska zabawa. Samuraj
przyłozył ci do szyi miecz izadaje py-
tanie, jeśli odpowiesz ź|e zginiesz: Co
w tym świecie, w którym zyjesz, i który
tu poznałeś, możesz zczystym sumie-
niem nazwać, że było prawdziwe?

Zastanawiam się czy masz jeszcze
głowę? Bardzo dużo Iudziją podczas tej
zabawy straciło odpowiadając miłość,
natura, zycie. Samuraj nie ścina głowy
tym, którzy odpowiadajq: ,,Ja',.

Biorqc jednak pod uwagę, że jestem
kobietą i rozumiem jak kobieta, moze
się okazać, że zabawa z samurajem to
d|a |ogicznie myś|qcego męzczyzny,
który Iubi jasne komunikaty, będzie
za mało. D|atego, męzczyzno, moie
się okazać, że zamiast na Wymarzone
wakacje na Ba|i będzie cię stać ty|ko
na bi lety do Zoo. Nawet jeś|i przyj.
dzie dzień, w którym będziesz musiał
przesiąść się z mercedesa do tico - to
jeszcze nie koniec świata. Męskość nie
po|ega na tym czym jeździszi gdzie
jeździsz, a|e jak jeździsz. Męskość to
trudne zadanie. To bycie sobq, nieza|eż-
nie od oko|iczności. A umrzeć, przecież
Wszyscy zdqzymy.

Marta lrena Kosnowska
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MAKABRYCZNE
POCHOWKI
Trackich wodzow chowano W przepychu z rydwanami, końmi, bronią, a takze
zonami... Chiński cesarz zabierat do grobu swoje konkubiny. Wtadcow sumeryjskich
grzebano jednocześnie ze stuzbą i krolewską gwardią. Makabryczne pochowki są jak
wrota do starozytnych wierzeń.

Jesteśmy w Ur, kwitnqcym mieście sumeryjskim w Babilonii, tysiqce
lat temu, Długi kondukt Sumeryjczyków opuszczo miasto i zmierza w kie-
runku gigantycznego grobowca zmorłego władcy, Żołnierzom i służbie
towarzyszq grajkowie. Oficerowie dumnie prezentujq swe insygnio.
W tym barwnym pochodzie jadqteż rydwany zaprzężone w woły i osły,
przy których kroczq stajenni, W krÓlewskim grobowcu, przy akompo.
niamencie muzyki rozpoczyna się tajemnicza ceremonia pogrzebowa.
Przybyli żałobnicy zanurzajq w miedzianym kotle gliniane naczynia'
l wypijajq specjalnie przygotowany na tę okazję, śmiertelny nopor...
Następnie kładq się na matach i zasypiają snem wiecznym, z którego
juŻ nigdy się nie zbudzą, Po ceremonii robotnicy zamurowujq wejście
do grobowca, Lud wierzy, że ich król, ktÓrego uważająza bogo, jedzie
teraz n0 pogrzebowym rydwanie, wraz z lojalnymi sługami i członkami
królewskiej gwardii.

W południowym Iraku, na terenie starożytnego Ur archeo|odzy
odkry|i 16 kró|ewskich grobowców przypominajqcych ten opisany po-
wyżej. odkryto makabryczne ofiary z Iudzi izwierząt. A|e jak się oka-
zuje groby starożytnego Ur nie były wyjątkiem. W wie|u prastarych
ku|turach arystokracja i członkowie rodzin kró|ewskich dopuszczaIi
się przerażajqcych okrucieństw podczas ceremonii pogrzebowych.
|ch groby pełne arcydzleł i skarbów często w niczym nie ustępowały
pałacom, w których mieszkaIi zazycia.DzisiĄzarowno te okazałe, jak
i te skromniejsze grobowce, stanowiq Wrota do przeszłości, dajqce
nam wg|qd w wierzenia, ku|turę oraz artystyczne i techniczne umie-
jętności starożytnych Iudów i wymarłych cywiIizacji.

Umarł Gesarz . umierają konkubiny
W roku 1974 nieda|eko chińskiego miasta Xi,an ro|nicy kopiąc

studnię,  odkry| i f ragmenty g| in ianych f igur ,  kusze zbrqzu igroty
strzał. Wtedy jeszcze nie wiedzie|i, że natrafi|i na majqcą 2100 |at
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s iedmiotys ięczną armię zołnierzy
i koni '.. z terakoty - większych roz-
mia rów niz w rzeczywistości i stojqcych
w ideaInym szyku bojowym! Tę część
największego grobowca cesarskiego
w Chinach, nazwano terakotową ar-
miq Ts,in. Mauzo|eum budowało 700
000 osób przez38 |at i jest ono pod-
ziemnym pałacem, który miał zapew-
nić cesarzowi pełnię chwały i potęgi
po śmierci. Razem z 400 przyległymi
mogiłami grobowiec stanowi obecnie
część ogromnego muzeum. Razem ze
zmarłym władcq pogrzebano w nim

m.in. jego bezdzietne konkubiny, a jak
informujq historycy, wraz ze śmierciq
cesarza zginęło wielu ludziz jego oto-
czenia.

Na północny wschód od sto|icy
Meksyku znajdują się ruiny starożytne-
go miasta, z miejscem zwanym Drogą
Zmarłych. Znajduje się tam Piramida
Słońca i Piramida Księżyca, zbudowane
w I wieku n.e.. Historycy uwazają, że
Wnętrze Piramidy Słońca mogło być
komnatq 9robowq d|a dostojników
i kapłanów, a Iudzkie szczątki odna|e-

zione w pobliskich masowych grobach
wskazujq, że na ofiary składano wojow-
ników ktorzy po śmierci mie|i chronić
zmartych.  odna|ez iono tam także
szczqtki 200 zmarłych, w tym dzieci,
które jak się przypuszcza, także były
składane w ofierze podczas pochów-
ków dostojników.

Kto chce umrzeć z Wikingiem?
Wojowniczy Żeg|arze ze Skandyna-

wii, którzy tysiqc |at temu terroryzowaIi
Europę, także pragnę|i się cieszyć wy-
stawnym życiem po śmierci. Wierzy|i,
że zmar|ijadą konno |ub płynq łodziq
do innego świata, d|atego w miejscach
ich pochówków odna|eziono szkie|ety
zabitych koni i kadłuby łodzi. Wojow-
niczy wikingowie byl i przekonani, ze
jeś|izginą w wa|ce, trafiq do domu bo-
góW - Asgardu. Wierzy|i, że będą tam
całe dnie spędzać na bojach, a noce na
ucztach. Na pogrzebach wikingowie
również składa|i ofiary z |udzi. Kiedy
umierał wódz, pytano niewo|ników
i sług, kto chce umrzeć razem z nim.

Dawni CeItowie zamieszkujący póŁ
nocnq Europę wierzy|i, ze w zaświatach
nawet dług zachowuje ważność, co
było bez wqtpienia sprytnym 5poso-
bem wymigania się od jego spłacenia
zazycia. W Mezopotamii dzieci grze-
bano razem z zabawkami. W starożyt-
ności w niektórych rejonach Brytanii
do grobów zołnierzy wkładano udźce
jagnięce, aby w następnym życiu nie
zazna|i głodu.

Joanna Gwiazda - Weczera
fot. GFDL, Creative Commons

Terakotowa armia.
MauzoIeum chińskiego cesarza
Ts'in Szy Huang-ti.
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Nazwa firmy, imię i nazwisko:

Imię i nazwisko zamawiającego:

Adres:

Telefon, e-mail:

NIP Firmy:

Zamawiamrcczną prenumeratę od nr . . . ' , na rok 2015, pojedynczego egzemplarza nr .

oŚwiadczam, że |estem uprawniony/a do otrzymwania faktury VAT Upoważniam Państwo do Wystawienia
faktury VAT bez mojego podpisu. Wyrażam zgodę do zamieszczenia moich danych osobowych w bazie
wydawnictwa MEMENTo i Wykorzystanie ich W ce|ach marketingowych, zgodnie z Ustawą z dnia
29 08.1997 r o ochronie danych osobowych (Dz U' z2o02r. Nr 101 poz. 926zpóźniĄszymi zmianami)

-Ł

Data i podpis

łPoRT-EXPoRT coMPANY

Wyłączny DysĘbutor w Europie

Windy pogrzebowe frrmy Frigid Fluid oraz Junkin SafeĘ
zostĄ wykonane z materiałów o wysokiej jakości
i zaprojektowane tak, aby zapewnió bezaw aryjną

i wieloletnią pracę. Nie posiadają silników i akumulatorów,
a jedynie mechanizmy odśrodkowe oraz przekładnie.

Spokojnych i rądosnych
Sw iqt Bożego Il aro dzenią

spędzonych w gronie najbliższych,
a także zdrowia, szczęścia

i wielkiej radości
żvczv

Sams Supplies Sp. 
" 

o. o.
Cierlicka ll, 02-49 5 Warszawa

tel (22) 667 7163, kom. 602 551 444
offrcesamsupplies@gmail.com

www.sam-supplies.comł'UNKIN



r " f

Bojar Tuning, 5I-420 Wrocław, u|. Szczyg|a 12,

tel./fax: 71 325 4174, kom. 501 371 537,50I 154 750,

e-mail: biuro@bojar-tuning.eu, www.bojar-tuning.eu

lr irn-rir l}ojar' l irning zajlrruje się przcrabianietrl sittnoclrocltiw na specjirl l le - pogrzebowe.

l )z ięI<i l laszerntrwie lo lct l l ie l r luc lośrviadczer l i t r ( t ld1994roku), jestcśnryelastyczrr i lvprac i rchoraz1rze[ luc1

jcsteśr-rlv rv stalrie dostos<llvac sarlrtlchód do I)atistrva p<ltrzeb i wyktlnać niektóre elelnenty oraz dodatki, rvedłtrg Palistwa gtrsttr i ttzl l it l l ia.
Nasz-a firtl la positrda pelrlq tloktrrrrerltację i zezrvo|etlia' na rvszelkiegtl rodz,ajtt z.alrtrdorvy, przebtrdclwy, zIl ian1,ktl l lstr.ttkcy;rle,

z- l r r iaI-ryPrzezI laczeni i tsarnochodt iw()raZwykonywaniekol ls t r t rkcj i ra lnsanrochodorvych.Wo[erc ie

Zapraszamy do galerii zdjęc oraz naszej oferty na stronie: www.bojar-tuning.eu
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NAJLEPSaE RozWlĄzANlE
W NIE NAJLEPSZYCH CZASACH

FIAT SCUDO KARAWAN POGRZEBOWY
zzABUDoWĄ FIRMY BAUTEX JUz oD ó3 ooo zŁ
.  s lLNlK l  EURo 5 o MocY oD 90 KM Do 1ó3 KM
. ZABUDoWA F|RMY BAUTEX - oD 2 Do 5 MlEJsc slEDzĄcYcH
. KoLoRY: SREBRNY' szARY' GRAFITOWY' ZŁOTY oRAz czARNY

MÓwlMY o KoNKRETACH

www f i a t p r o f e s s i o na l  p l

BAUTEX FGA.  " , : .

Prezentowany samochód StanowI iedyn ie  i IUSt rac ję  Podana cena net to  dotyczy  Wers j i  SCudo ]  6  |V  U| t i je t  90  KM !272 4L6 0)  Furgon Z  Zabudowa f i rmy Bautex  Podana kWota  929 Z l
to  m|es|eczna ra ta  eas ingowa net to  Ska|ku|owana d|a  WW wers i i  Leas ing W FGA Leas ing;  okres  48 m|es|ęcy  Wpłata  Wtasna 2oo/o '  wykup gwarantowany przez  dea|era  27%" '
Suma cZynSZóW IeaSIngoWych (bez  WykUpU)  89 '32y"  K|  ent  ma moż| iWoSc przesun iec ia  spłaty  ]edne]  ra ty  IeaSIngowej  W rokU na konIec  okreSu Ieas ingowan a  _  bez  ponoSZen a
dodatkowych koSZtóW ofer ta  Spec]a|na Sk ie rowana ies t  do  przeds ieb io rcóW L iczba samochodóW W promoc]|  gran|czona F  a t  Scudo Furgon:  emis ia  Co ;  od  ]79 do 186 g/kmi
Zuzyc|e  pa] iwa W cyk iU mieszanym od 6 .8  do 71 ] /100 km In formac je  dotyczace  odzysku i  recyk|ngu SamochodóW Wycofanych Z  ekspoatac] i  Zna jdu]a  Se na s t ron ie
www f ia toro fess iona l  o l


